Como escrever páginas Squeeze que puxam chumbo rapidamente!
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NOTÍCIA LEGAL:

O Publicador se esforçou para ser o mais preciso e completo possível na criação deste relatório, não obstante o fato de ele não garantir ou representar a qualquer momento que o conteúdo é preciso devido à natureza em rápida mudança da Internet.

Embora tenham sido feitas todas as tentativas para verificar as informações fornecidas nesta publicação, o Publicador não assume nenhuma responsabilidade por erros, omissões ou interpretações contrárias do assunto aqui descrito. Quaisquer negligências percebidas de pessoas, povos ou organizações específicas não são intencionais.

Nos livros de conselhos práticos, como qualquer outra coisa na vida, não há garantias de renda. Os leitores são aconselhados a responder a seu próprio julgamento sobre suas circunstâncias individuais para agir em conformidade.

Este livro não se destina ao uso como fonte de aconselhamento jurídico, comercial, contábil ou financeiro. Todos os leitores são aconselhados a procurar serviços de profissionais competentes nas áreas jurídica, comercial, contábil e financeira.

Você deve imprimir este livro para facilitar a leitura.
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Introdução ao Squeeze Pages
Antes de iniciar a tentativa de criar uma lista bem-sucedida ou criar uma poderosa página de vendas, você começará com uma introdução rigorosa ao Squeeze Pages.

Em contraste com as home pages indiferenciadas e sem foco, o Squeeze Pages concentra-se especificamente na captura de leads para um boletim informativo ou na venda de um produto específico - e não tenta oferecer aos visitantes uma opção diferente.

Outra palavra comum usada com freqüência para descrever o Squeeze Page é "squeeze page" (ou "página de captura de leads" em alguns círculos). Uma página do aperto é uma página projetada para obter nomes e endereços de email. Normalmente, no entanto, uma página do aperto é geralmente um tipo menor de página do aperto, que geralmente tem um formulário de inscrição à vista quando a página é carregada.

Então, o que é importante aprender em uma introdução ao Squeeze Pages? Primeiro, é importante reconhecer que todos os profissionais de marketing de sucesso os utilizam. Se você planeja vender um produto pela Internet, também desejará usar um, em vez de depender de formulários de inscrição da barra lateral e de páginas sem foco que não transmitam um único ponto e uma única chamada à ação.

Outra coisa importante que você deseja excluir desta introdução ao Squeeze Pages é que cada página do Squeeze contém as mesmas partes e está focada em uma única meta - fazer com que o visitante se torne um assinante ou comprador.

Essas partes são as seguintes: um formulário de aceitação (ou solicitação de vendas), uma breve ou longa introdução, uma imagem do proprietário da lista / produto, a assinatura do proprietário da lista e uma frase de chamariz (ou várias frases de chamariz) )

A determinação de qual modelo funcionará melhor para você só pode ser feita através de testes. Enquanto muitos ostentam uma conversão e a atribuem à falta de introdução (muitos serão um parágrafo curto), caso contrário, ostentam uma alta taxa de conversão porque usam cópia longa, completa e atraente.

Se houver algo que você absolutamente deva retirar de uma introdução ao Squeeze Pages, é que você não pode criar uma Squeeze Page ou Squeeze Page que não esteja focada. 

O sistema Squeeze Page
O sistema Squeeze Page fornece um sistema exclusivamente poderoso, através do qual você pode obter lucro de vários fluxos. Este artigo discute brevemente alguns desses diferentes fluxos - e como você pode manipulá-los.

Vamos começar com a página do Squeeze: todo o tráfego é enviado para a página do Squeeze. A partir daí, ele terá várias opções, dependendo do que você deu a elas. Muitos profissionais de marketing sugerem que sua página do aperto deve sempre ser um formulário de inscrição. Outros sugerem que deve ser simplesmente uma página de vendas.

Seja um boletim informativo gratuito ou um produto à venda, o sistema Squeeze Page criado por você deve incluir uma "oferta única", que os obrigará a agir - inscreva-se, compre etc. 

Depois que eles se inscreverem ou comprarem, o sistema Squeeze Page que você criar deverá redirecioná-los para uma página de agradecimento, o que abre mais meios pelos quais você pode fazer a venda adicional. Uma maneira rápida de vender é simplesmente incluir anúncios em sua página de agradecimento para produtos afiliados relacionados ou para seus próprios produtos. Aqui, novamente, você desejará oferecer uma oferta única.

Além disso, se você ainda não pediu para eles entrarem na sua lista de e-mails, é aqui que você deve fazê-lo - na sua página de agradecimento. Depois que eles optam pela sua lista, agora você tem uma opção totalmente nova que pode ser usada em conjunto com o sistema Squeeze Page para gerar receita.

Uma dessas opções é vender espaço publicitário em seu boletim informativo ou e-zine. Quanto mais pessoas você ler seu boletim informativo, mais geralmente poderá cobrar pelo espaço do anúncio; no entanto, convém evitar exagerar na venda para garantir que seus anunciantes realmente ganhem dinheiro.

Sua próxima opção é endossar um produto como afiliado. Você pode dizer aos seus assinantes como alguém acabou de criar um produto brilhante - e você pode oferecê-lo aos seus assinantes por meio de um link de afiliado. Você pode até querer usar outros produtos que você possui, além de oferecer bônus a eles.

A última e mais lucrativa maneira pela qual você pode gerar receita através de seu boletim informativo é criando e vendendo seus próprios produtos para eles.

É importante observar que você não precisa usar todos esses meios para gerar receita; no entanto, quanto mais você usa, mais ganha em geral.





O que você precisa antes de começar na sua página do Squeeze
Antes de começar a criar sua página do Squeeze, você precisará de várias coisas para: a) fazer com que sua oferta realmente tenha razão; eb) facilitar a criação da sua página do Squeeze.

Uma coisa que você absolutamente deve ter antes de começar é uma resposta automática. Sem uma resposta automática, você está jogando sacos de dinheiro em potencial no lixo. Em vez de criar um relacionamento com clientes e clientes em potencial - e dar a si mesmo a oportunidade de tentar futuras vendas adicionais - você está permitindo que eles saiam e nunca mais retornem.

Além de uma resposta automática, você precisará ter uma oferta real que as pessoas desejam comprar. Você pode desenvolver um produto, como um E-Book ou um software.

Se você não tiver as habilidades necessárias para isso, sempre poderá contratar um profissional para fazê-lo através de Elance.com ou Guru.com. Você quer vender este produto e tentar obter assinantes de sua página de agradecimento - ou deseja obter assinantes oferecendo o produto gratuitamente (que é o que muitos profissionais de marketing na Internet agora fazem).

Outra coisa que você absolutamente deve ter antes de começar é um serviço de check-out. Você pode considerarPaypal, Clique em Bancoou 2 Saída. Todos esses serviços permitem que você faça transações rapidamente.

Outra coisa que você deve ter antes de começar é um conjunto de gráficos, que geralmente inclui um cabeçalho, um botão de check-out, papel de parede de fundo e uma imagem meio decente de si mesmo. Provavelmente, você pode fornecer uma imagem sua, mas pode contratar um profissional para fazer o resto.

Outra coisa que você precisará antes de começar na sua página do Squeeze é uma maneira de criar uma assinatura realista. http://www.vletter.comé provavelmente a sua melhor aposta; mas, se você estiver com orçamento limitado, pode optar por simplesmente usar um programa de processamento de texto.

Planejando o tema da página do aperto
Talvez a parte mais importante da criação de uma página do aperto seja planejar o tema da página do aperto. Como você seleciona seu tema, é claro, tudo dependerá de como você planeja gerar tráfego.

Se você decidir gerar tráfego por meio da otimização do mecanismo de pesquisa, o planejamento do tema Squeeze Page implicará em encontrar frases no seu nicho com alta demanda (valor agregado da pesquisa) e baixa oferta (pequena quantidade de sites concorrentes), além de criar várias Squeeze Pages , cada um otimizado em torno de uma frase diferente.

Se, por outro lado, você decidir gerar tráfego por meio de programas de pagamento por clique (PPC), como Adwords, planejar o tema da página do aperto implicará novamente o ajuste de várias páginas diferentes para se ajustarem às palavras-chave que você está comprando.

É aqui que a maioria das pessoas falha quando cria uma página do Squeeze: elas não a ajustam para atender a um público específico. Por exemplo, no caso de uma página do aperto de um boletim informativo, eles podem iniciar um boletim informativo sobre brinquedos, mas apenas criam uma página do aperto e enviam todo o tráfego para ela. Este é um grande erro.

As chances são de que, se você criar um produto ou boletim informativo de qualidade, ele poderá beneficiar várias pessoas. Então, por que não comunicar os benefícios exatos que eles obterão ao assinar ou comprar?

Se, por exemplo, você tiver um boletim informativo sobre Legos e blocos de brinquedos, agrupe-o sob o título de “brinquedos”, um visitante que estiver procurando especificamente informações sobre legos ou blocos de brinquedos clicará na sua página se não veja a conexão direta com o tópico exato pelo qual eles estavam pesquisando.

Em vez disso, convém configurar uma página centralizada em Legos e uma página centralizada em blocos de brinquedo. Em cada página, você desejará comunicar os benefícios específicos de ingressar na lista para cada um desses grupos de visitantes.

Indo um passo adiante, além de planejar o tema Squeeze Page, se você estiver criando uma Squeeze Page para um boletim informativo, também poderá segmentar sua lista, para que possa enviar informações específicas sobre Legos para quem as solicitar - e informações sobre bloqueios para quem solicita.

Como escrever uma página do aperto que converte
A maioria das pessoas não tem (ou simplesmente a menor) idéia de como escrever uma página do Squeeze que seja convertida. Em vez disso, eles juntam elementos que viram usados ​​em outras páginas do Squeeze - mas geralmente não os juntam da mesma maneira que o proprietário da página do Squeeze bem-sucedida.

Um grande problema é a cópia. E tudo bem. Nem todo mundo vai ser um excelente escritor - não importa um redator. Mas como alguém que vende um produto ou tenta criar uma lista, é importante que você conheça seus pontos fortes e fracos - e gaste tempo para superá-lo ou contrate outra pessoa para fazer isso por você.

Com os direitos autorais, por exemplo, é importante usar uma mistura de pontos de venda atraentes com poderosos gatilhos psicológicos. A maioria das pessoas que cria uma página de vendas sente falta de um ou de ambos os elementos.

Por exemplo, eles podem se concentrar tanto em criar hype que na verdade não explicam qual solução estão fornecendo - e para quem estão fornecendo. Se eu não tenho um problema específico que seu produto resolve, por que eu o compraria? Eu não faria.

Agora, se eles não derramarem em gatilhos psicológicos, como "cientificamente comprovado", "garantido" e "chocante", ninguém se sentirá compelido a continuar lendo, pois os benefícios terão um valor percebido baixo ou médio.

Além desses dois problemas, algumas páginas de vendas não têm coerência e direção. A cópia parece amadora e não avança lentamente, quebrando a resistência do visitante à venda - e obrigando-o a comprar cada vez mais em cada ponto de venda.

Além disso, se não houver várias chamadas à ação - outra forma de gatilho psicológico -, um visitante em potencial poderá nunca se sentir compelido o suficiente a retirar seu cartão de crédito no local e fazer a compra. 

Além de uma redação cuidadosa, há outras coisas importantes que você deve levar em consideração ao escrever uma página do Squeeze que seja convertida. Por exemplo, é importante criar um caso convincente para uma oferta com prazo determinado.

Agora, isso não significa que você precise inventar prazos falsos e revê-los constantemente a cada semana. Essa é uma boa maneira de garantir sua completa perda de credibilidade no menor tempo possível.

Entretanto, ao planejar sua cópia, você deve insistir constantemente para que o leitor aja imediatamente, inserindo uma série de "apelos à ação", como mencionei anteriormente.

Você pode considerar o uso de fly-ins ou pop-ups para criar mais urgência - ou fazer uma oferta com prazo determinado. Talvez você possa usar uma contagem regressiva para aumentar a urgência (ou seja, quando alguém chega à sua página do Squeeze, ele tem cinco minutos para comprar o produto pelo menor preço).

Agora, se você estiver criando uma página do aperto, convém empregar táticas ligeiramente diferentes. Em vez de criar um caso convincente com vários gatilhos e apelos à ação ao longo de 1.000 palavras, você pode simplesmente condensar tudo isso em um título atraente e um parágrafo de "benefícios".

Para uma página do aperto totalmente gratuita, você provavelmente não terá uma resistência considerável à adesão, a menos que o visitante:
a) Não vê nenhum benefício; e
b) Suspeita que você venderá o endereço de e-mail deles para spammers.

Esses dois problemas são relativamente fáceis de superar. Em seu título, simplesmente indique os benefícios exatos que eles receberão por se unirem - como sempre, misturando gatilhos psicológicos.

No primeiro parágrafo da cópia, forneça a eles um motivo convincente para ingressar agora (ou seja, o preço pode subir, a lista pode se tornar privada, você obterá este relatório incrível).

Agora, para superar os segundos problemas, basta incluir uma linha curta no formulário de inscrição que explica que você não irá, sob nenhuma circunstância, enviá-los ou enviá-los ou vendê-los ou fornecer seu endereço de e-mail e nome.

Dicas sobre como aumentar sua taxa de conversão da página do aperto

Existem três maneiras principais pelas quais você pode criar a taxa de conversão da página do aperto. Todas as páginas do Squeeze criadas por profissionais geralmente incluem esses três elementos em alguns outros.

A primeira maneira de aumentar sua taxa de conversão é através da personalização. Isso geralmente é feito de duas maneiras: a primeira maneira é fornecer uma foto sua. A segunda maneira é adicionar sua assinatura na parte inferior da sua página do Squeeze.

Isso aumenta radicalmente a confiança dos visitantes. Muitas pessoas que resistem à compra de produtos on-line o fazem porque estão cansadas de serem enganadas por um mentiroso sem rosto, que não fica por perto quando precisa de ajuda ou quando precisa devolver o produto.

Gorjeta: Ao adicionar sua foto e assinatura, você pode aumentar significativamente um ganho na confiança de seus visitantes. 
Outra maneira de aumentar a taxa de conversão do Squeeze Page é usando texto em preto ou um layout em branco. Independentemente do que alguém lhe diga, essa é uma das maneiras mais fáceis de fazer com que sua página pareça profissional, em vez de patética ou desesperada.

A terceira maneira pela qual você pode ganhar confiança é oferecendo algo de graça. Isso geralmente é o que você fará se estiver usando uma página do aperto para gerar leads: você oferecerá um relatório gratuito ou um curso de cinco dias - e depois o usará para gerar leads, que você venderá posteriormente posteriormente ou gerará receita através de vendas afiliadas. Por que essa técnica é tão eficaz?

Simplesmente porque lhes permite julgar seu trabalho e suas idéias antes que eles realmente tenham que pagar por elas. Além disso, cria confiança.

Além dessas três maneiras gerais de aumentar sua taxa de conversão, você sempre deve garantir um produto. Se você vende através do Click Bank, na verdade não terá escolha.

Mas se você estiver usando o Paypal ou outro programa de check-out (processamento de cartão de crédito), certifique-se de indicar claramente que os clientes podem devolver o produto por qualquer motivo dentro de um determinado período de tempo após a compra.

Siga todas essas etapas e você aumentará significativamente a taxa de conversão da página do aperto.

Direcionando tráfego direcionado para sua página do aperto

Direcionar tráfego para sua página do Squeeze - parece fácil, não é? Bem, não é. E não importa quão grande seja sua página do Squeeze, não importa se ninguém a ler.

Além disso, se todos no mundo que não sejam seu público-alvo o leem, isso também não importa. É por isso que você precisa encontrar mídias através das quais você pode direcionar visitantes direcionados à sua página do Squeeze.

Uma maneira de direcionar o tráfego para sua página do Squeeze é através da otimização natural do mecanismo de pesquisa. Esse é o processo mais lento, mas também é uma das melhores maneiras de garantir um fluxo continuamente crescente de tráfego ao longo do tempo.

Gerar tráfego de mecanismo de pesquisa natural geralmente implica obter links para o seu site. Embora a vinculação recíproca tenha sido a melhor estratégia, os especialistas agora acreditam que os principais mecanismos de pesquisa estão desvalorizando os links recíprocos em favor dos links unidirecionais e triangulares (que os mecanismos de pesquisa não conseguem detectar).

Outra maneira de obter tráfego natural dos mecanismos de pesquisa é otimizando seu site para determinadas frases-chave. Você pode fazer isso criando páginas que se concentram especificamente em uma palavra-chave em seu nicho. Você pode definir a extensão da página para essa palavra-chave e otimizar o conteúdo com uma densidade de 1,5% para essa palavra-chave. Você também vai querer usá-lo nas tags de cabeçalho e título.

Agora, além de criar tráfego natural para os mecanismos de pesquisa, você deve considerar o uso de publicidade paga por clique. Você pode fazer isso abrindo uma conta no Google Adwords.

Como mencionado anteriormente, as campanhas bem-sucedidas do Google Adwords fazem duas coisas: agrupam palavras-chave em vários grupos pequenos e relacionados - e enviam leads para várias páginas do Squeeze ajustadas.

Isso significa que você terá que começar com uma pesquisa cuidadosa de palavras-chave; e você precisará alterar suas páginas do Squeeze para corresponder a essa pesquisa. Essas são algumas das ferramentas mais usadas para direcionar tráfego para uma página do Squeeze; no entanto, eles nem sempre são os mais eficazes.

Agora, ambos os métodos podem ser eficazes, mas geralmente têm barreiras bastante altas à entrada e exigem muito trabalho.

Felizmente, você tem outra opção: conexões humanas. E é aí que a maioria dos profissionais de marketing da Internet falha. Eles não percebem o poder das conexões humanas porque estão muito envolvidos com a ideia de fazer transações e receber cheques massivos sem ter que lidar com clientes e clientes.

Uma maneira rápida de obter tráfego através de conexões humanas é uma joint venture. Você pode entrar em um empreendimento conjunto, compilando uma lista de possíveis "parceiros" - ou pessoas que possam ajudá-lo de alguma maneira mutuamente benéfica. Essa lista pode incluir outros proprietários de listas em seu nicho, proprietários de sites em seu nicho e especialistas.

Há apenas uma coisa importante que você deve ter em mente ao entrar em contato com parceiros de joint venture - e isso é torná-lo o mais rápido, fácil e benéfico para eles possível. Se eles não tiverem incentivo para fazê-lo, provavelmente nem responderão a você. E se não for fácil, eles aceitarão outras ofertas de joint venture em relação à sua.

Outra maneira pela qual você pode direcionar tráfego para a sua página do Squeeze é através da publicação de blog e fórum; no entanto, é importante que você não faça spam, como fazem muitas empresas.

Em vez disso, participe do fórum, ofereça às pessoas algo de valor; e, depois de um tempo, publique seu produto em sua assinatura - e tente se conectar com pessoas no fórum que trabalham em campos semelhantes.

Sua abordagem para postar no blog deve ser semelhante. Inclua um arquivo de assinatura vinculado à sua página do Squeeze, mas não faça spam. Em vez disso, poste comentários úteis. Isso não é apenas mais ético, mas é claramente mais eficaz. O spam é excluído. Bons comentários são elogiados, induzindo as pessoas a seguir seu link e conferir seus produtos.

Melhores exemplos de páginas do aperto
http://www.ebizmodelsyoucancopy.com/resellrights
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Young Reseller Cuts Through All The Crap Like Knife
Through Butter And Delivers To You *Strictly* The Meaty

Facts On How YOU Can Profit From Resell Rights Products
For FREE!
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http://www.privatelabelrightsgold.com/
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From the keyboard of Edrmund Loh
Date: Thursday, August 03, 2006

Dear professional Marketer,

Order | Wernber Login | Support

Attention! This Offer Is Now Closed!

"Gain Instant Access To $15,167.40
Worth Of Private Label Rights,
Source Code & Master Rights To 7
Brand New, Smoking HOT Products
For Only 1.29% Of Its Total Value!"

Finalli! Now YOU, Too, Can Be In Business -

- In The Next 24 Hours Selling These TOP Quality
Products As Your Own (Literally) And Start Generating
Massive INSANE Profits!

itk

- Edmund Loh,
PrivateLabelRlghtsGold.com,
edmund@privatelabelrightsgold.com.
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http://www.selfimprovementnewsletters.com/
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As a special gift for our visitors, we have reviewed and gathered the absolute best
newsletters quaranteed to skyracket your achisvements, and personal growth

Get The Top 16 Hottest Self Improvement
Newsletters FREE!

Sirmply scroll down this page, click on the newsletter(s) you want, enter your email and
click "Subscribe Free" at the bottorn of the page. This is a private mailing list and you wil
only receive the newsletters that you signup for below. You can also un-subscribe at any
tirme.

Select your Newsletters:

6 Self Inprovement Newsletter - Improve Your Life Today!

Contains powerful rticles, motivational quates, product & book reviews covering
Goal Setting, Empowerment, Success, Relationships, Health, Prosperity & More.
Join Over 200K subscribers on  journey towards greater success.

~
[] Self Help Books Weekly Newsletter
If you read Self Improvement Books, this free newsletter is for you. Information on
new book releases, best sellers, book reviews, excerpts, special promotions,
interviews with the authors & more.

~
[] Personal Success Secrets from Brian Tracy
Learn how to set and achieve your goals faster than ever before. Subscribe to
receive your FREE weekly newsletters fiom Biian Tracy.

~
[] Neuroscience of Permanent Self-Motivation Newsletter
Trust Your Greatest Achieverents to Neurosciencel. We use revolutionary brain-
science research to teach you the Science of Permanent SeffMotivation. No pop-
psych VooDoo; just the scientific facts. Fascinating brain research info, skills,
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http://www.doubleyourdating.com/dt
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“You’re About To Learn Secrets That Most
Men Will Never Know About Women...”

Inside you'lllearn...

« “The Kiss Test” - How to tell if she’s ready to be kissed.

« The difference between how men and women think about dating - and why
most women want to keep you from being successful.

o How to use “secret” body language to keep a woman’s attention.

« How to approach a new woman that you'd like to meet - and exactly what to
say to start a conversation without “pick up lines”.

o Fun places to take women that are FREE - no paying for expensive dates...
« And youll also get a FREE trial-subscription to David DeAngelo's exclusive
Dating Secrets e-Letter...

Just use your first name and valid email as your password - then click the “Free
Instant Access!” button to enter (Use the same password when returning. All
information kept 100% confidential). &llow the next page a few seconds o load.

First Name:

E-Mail:

Free Instant Access!

W take your privacy very seriously. You can read our entire privacy policy here
©2001-2008 David DaAngelo Communications Ine, DDCI All Rights Reservad "Double Your
Dating” and "David DeAngela" are tradsmarke ued by David DeAngala Communications Inc
By 2ntering, you agres to ferms and conditions found here, By entaring yaur smail address
49U 3ra 3150 raquesting and sgreeing to subseribe to our fras Dating Tips emal newsletter.
You must be 18 or older 2 enter, Check out aur Fres Dating Links Diractory here
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COMO ESCREVER PÁGINAS DE ESQUERDA DE CHOQUE DE CHOQUE NA MOSCA!





Domine as habilidades de criar sua própria página da Web que suga novos leads como um vácuo ... Sem a chave OFF!





















































COMO ESCREVER PÁGINAS DE ESQUERDA DE CHOQUE DE CHOQUE NA MOSCA!





Domine as habilidades de criar sua própria página da Web que suga novos leads como um vácuo ... Sem a chave OFF!

















Sua página do aperto





Sua oferta única


(OTO)








Assinatura da sua lista de discussão





Vender espaço de anúncio em seu eZine








Endossar como afiliado








Página de agradecimento








Anúncios e vendas back-end








Venda seu próprio produto








Como escrever páginas Squeeze que puxam chumbo rapidamente!
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